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Ggonne reklamer
gar rent ind

Siden er redigeret af Marie Boe-Hansen

© Vi stoler blindt pa virksomheder, der markedsfgrer
deres produkter som klimavenlige, viser undersggelse ©
Det understreger ngdvendigheden af en certificerings-
ordning, der kan kontrollere, om de grgnne lgfter passer
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Danskerne stoler pia virk-
somheder, der pistir, at de-

res  produkter er for
eksempel kKlimavenlige eller

COZ-neutrale. En ny under-
sogelse, som Forbrugersty-
relsen har foretaget, viser,
at 57 procent af forbrugerne
far deres viden om produk-
ter med klimafordele gen-
nem reklamer. 43 procent
af dem siger samitidig, at de
opfatter produkters klima-
venlighed som troveerdige
eller meget trovaerdige.
sTallene  understreger,
hvor vigtigt grenne produle-
ter er for forbrugerne, og
saetter en tyle streg under, at
der er god ekonomi 1, at
man som virksomhed taen-

ker sin grenne profil,: siger
Monica Andersen, speciale-
konsulent i Forbrugerstyrel-
Sem.

[ dag er det forbrugerom-
budsmanden, der kontrolle-
rer, om virksomheder hol-
der sig inden for markedsfe-
ringslovens rammer, nar de
reklamerer for klimavenlige
produkter. Men det er slet
ikke nok, siger Martin Lide-
gaard, formand for den
gronne tenketank Concito.

sForbrugere har i dag ik-
ke en jordisk chance for at
vide, hvad der er op og ned,
nar det geelder klimavenlige
produlkter. Det ville vaere en
klar fordel, hvis man havde
en certificeringsordning, si
man kunne foretage en
screening af de mange gron-
ne lpfter,: mener Martin Li-
degaard.

»Der er ingen, som
i dag kan fortzelle
forbrugeren, om
Dong er mere
klimavenlig end
Vattenfall.«

MARTIN LIDEGAARD, FORMAND FOR
DEN GRENNE TAENKETANK CONCITO.

P 8 ud af 10 danskere taenker
pa klimaet i relation til
deres forbrug.

P 73 procent af danske forbru-
gere har oplevet markedsfa-
ring, der fremhaver et
produkts klimavenlighed.
Heraf har 46 procent bevidst
valgt at kebe produkter, der
er markedsfgrt som klima-
venlige. FORERUGERSTYRRELSEM

Pa gaden

N&r du kgber ind, kigger du
sa efter, om produkterne har
en klimavenlig profil?

| GUSTAF THAM, 26 AR, STUDERENDE,

HKPBENHAVN 5
nla, jeq kigger efter

i klimamarkerne i butikkerne,

og jeq stoler pa, at varerne er,
hvad de giver sig ud for.«

1DA MARIE FICH, 27 AR,
STUDERENDE, KABENHAVN N

! nJeq stoler som udganaspunkt

pa, at det er klimavenligt —
som forbruger kan man ikke
g@re sa meget andet.«
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DENNIS GlD{ci, 34 AR,
SEINSTENDIG, KABENHAVN N

. wleg praver at valge mine va-
¢ rer ud fra, om de er klimaven-

lige — selv om de er en del
dyrere. Men jeg stoler ikke
helt pa klimamarkerne.«



