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PRODUKT

* Forretningsmodel
» Eksistensberettigelse
* Konkurrentanalyse

* Produktudvikling
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FREBUKTUDVIKLING

* Livscyclus
» Udviklingsproces

» Markedstilpasning
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PRODUKT MALGRUPPE MARKEDSFORING INFORMATION

* Konkurrentanalyse

* Produktudvikling

* Forretningsmodel  Kundeanalyse

* Eksistensberettigelse| + Prioritering
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« Bedste kunder
» Kundesegmentering

* Prioritering
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PRODUKT MALGRUPPE MARKEDSFQORING INFORMATION
* Forretningsmodel  Kundeanalyse « Vearktgjer

* Eksistensberettigelse

* Konkurrentanalyse

* Produktudvikling
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PRODUKT MALGRUPPE MARKEDSFORING INFORMATION
* Forretningsmodel  Kundeanalyse « Verktgjer * Markedsinformation

« Eksistensberettigelse
* Konkurrentanalyse

* Produktudvikling
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 Kundeanalyser
« Konkurrenter

« Netvark
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BRANDING

PRODUKT

MALGRUPPE MARKEDSFORING
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BRANDING

Skab et produkt, der gar en forskel

Et produkt, som giver kunden veerdi




Sven Brixen

forretningsudvikler og radgiver

sb@i-branding.dk
3082 6483
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